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¥ Geomarketing

0O Censo 2010 e implicagbes para o campo do geomarketing
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Dentre as diversas fontes de dados nédo cartogsafidzadas em aplicacdes do
geomarketing, nenhuma se compara em importanaa@aridade ao censo
demografico. Por ser essa a Unica pesquisa verdadsite universal a retratar as
caracteristicas demograficas e sécio-econdmicasska populacdo, € também a Unica
gue possibilita analises de areas geograficas rduntmutas, que sdo fundamentais
para a maioria dos estudos geomercadoldgicos. Recendo este fato, o Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) inigia partir da publicacdo do censo de
2000, a divulgacao de dados agregados por setemsgarios, uma inovacao
fundamental para o desenvolvimento das empresgsaiearketing nesta década, bem
como a popularizacdo desse importante campo degérieia mercadoldogica.

Para o censo de 2010, o IBGE promete nos presameeaoutras inovagdes que
enriguecerdo ainda mais as aplicacdes do geomagkadi pais, dentre as quais se
destacam:

* A utilizacdo de computadores de médo com GPS owegso de coleta de dados, que
nao apenas resultara em maior precisao e agilitagesquisa de campo, mas
principalmente possibilitara o georreferenciamefadotalidade de domicilios
brasileiros. Ainda ndo sabemos em que forma e develgregacao essas informacdes
serdo divulgadas, mas o simples fato de o IBGEapaster a seu dispor um
mapeamento completo da populacao brasileira éianificpara imaginarmos inimeras
aplicacoes;

* Pela primeira vez serdo identificadas unideseds@as do mesmo sexo. Esta simples
alteracdo nos questiondrios possibilitarda mensunapear um nicho de mercado
tipicamente caracterizado pela presenca de doiegooes, nenhum filho e nivel
educacional acima da média. E preciso dizer mais?

« Serao feitas perguntas sobre emigracao intemalcique permitirdo identificar
familias com membros vivendo fora do pais. Famflessa situacdo costumam
apresentar um comportamento de consumo e geragédea bastante particular,
devido ao impacto que as remessas de divisas @svedos que estdo no exterior tém
em seus orcamentos. A grande distancia entre memdbrama mesma familia também
resulta em um consumo mais intenso de servicosleleomunicacao especificos. Ao
mapear essas familias, poderemos identificar gsapjg@rtunidades para empresas que
oferecem servigcos para esse tipo de populacéo;



» Também serdo feitas perguntas sobre acessa@enéecomportamento de consumo
online. A importancia desses dados para analisesanh@ogicas de uma populacao
crescentemente “conectada” é tdo 6bvia que disprmsantérios. Limito-me a notar
apenas que, pela primeira vez, poderemos mapegragieamente uma populacao
essencialmente virtual. Pessoalmente, acho quadsrsurpresas agradaveis,
principalmente com relacdo a penetracao dessedeaiomunicacao e transacao em
vizinhangas e segmentos de baixa renda.

O Censo Demografico é o principal combustivel bp#a estudos e aplicacdes de

geomarketing. Que venha logo o Censo 2010, pomasilBamais precisou tanto de um
retrato novo!
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